Und ich?

Eine Ausstellung
zur Massenkultur

Was haben ausgetretene Stoffturnschuhe mit den Comics
eines danischen Architekturkollektivs zu tun? Was sagt
es iUber den Bewusstseinszustand einer Gesellschaft
aus, wenn in den Vorgarten Buddhafiguren die Gartenzwerge
verdrangen? Und wie formieren sich Emotionen, wenn

sie mit grimmigen, weinenden und kiissenden Icons iber
Smartphones vermittelt werden?

,Und ich? Eine Ausstellung zum Thema Massenkultur"“
regt mit Beispielen aus Kunst, Architektur und Alltags-
praxis dazu an, einen neuen - und durchaus wert-
schdtzenden - Blick auf die gegenwdrtige Massenkultur
zu richten. Statt den meist negativ konnotierten Begriff
der Masse ein weiteres Mal zu denunzieren und die
iblichen Assoziationen wie Standardisierung, Normie-
rung und Anonymitdt zu bedienen, zeigt die Ausstellung,
wie Massenkultur eben auch Teilhabe ermdglicht, wie
sie Vorstellungen von Individualit&t entwirft und fiur
jede Demokratie ganz offensichtlich unverzichtbar ist.

Die Ausstellung erkundet finf Themenfelder, um der Frage
des Ichs in der Masse nachzugehen. Die Videoprojektion
Sieben bis Zehn Millionen von Stefan Panhans etwa
bietet einen rasanten, verstorenden Einblick in gegen-
wartige konsumistische Selbstreflexionen. Daneben bekennt
sich das dédnische Architekturkollektiv BIG mit seinem
Slogan ,Yes is More“ auf mitreiBende Weise zu einer
positiv und futuristisch aufgeladenen Massenkultur,

in der Nachhaltigkeit und Hedonismus nicht langer als
Widerspruch gelten miissen.

Den drei Aspekten der Kommunikation, Mode und Selbst-
sorge geht die Ausstellung in Form von partizipativen
Projekten auf den Grund. So erweist sich der global

verbreitete Stoffschuh, der Chuck von Converse, als
Ausdruck individueller Selbstgestaltung. Auch die
massenhafte Nutzung von Emoticons wird als Phdnomen der
atmospharischen Codierung von Kommunikation erfahr-

bar. Und schlieRlich wird gezeigt, wie spirituelle
Praktiken aus Fernost, wie Therapie und Wellnesskultur
millionenfach einen Weg zum eigenen Ich erdffnen.

Statt die Ressentimens gegeniiber der Massenkultur zu
bedienen, ladt die Ausstellung mit dazu ein, die Prak-
tiken der gegenwartigen Massenkultur zu reflektieren,
ihren Beitrag zur Herstellung des Gemeinwesen zu erkunden
und die Bedeutung der Massenkultur fir heutige Ich-
Entwiirfe unvoreingenommen in den Blick zu nehmen.
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Emoticons: die Gefiihlssprache der digitalen Medien

Schon in den Anfangen der digitalen Kommunikation -
genauer 1982 - fihrte der US-amerikanische Informatiker
Scott Elliot Fahlman das Kiirzel :-) fliir ein lachendes
Gesicht in den fernschriftlichen Austausch unter
Kollegen ein. 2011 wurde von Unicode 6.0 das Spektrum
der Gefithlslagen in Form grafischer Icons betrdchtlich
erweitert. Heute sind die Emoticons aus der digitalen
Kommunikation kaum mehr wegzudenken. Sie dienen als
nonverbale Ersatz-Semantik, mittels derer man sich im
Zeitalter des mobilen Internets weltweit verstandigt.

Die bunten Icons vermitteln oder entwerfen woméglich
auch Stimmungen und Gefithle und lassen zugleich das
Geschriebene bunter und poetischer erscheinen. Langst
gehdéren sie nicht mehr nur ins Repertoire von Smart-
phone-Messages unter Teenagern und Computer-Nerds.
Sogar in offiziellen geschaftlichen Emails sind sie
mittlerweile probate Mittel, um Missverstédndnissen
vorzubeugen.

Welchen Einfluss aber hat es auf Gefithle, wenn sie mit
vorgefertigten Icons zum Ausdruck gebracht werden?
Sind Begriffe wie ,Seele™ und ,Sinn“, wie der Medien-
theoretiker Friedrich Kittler postulierte, nur eine
Erfindung der Goethe-Zeit? Und bringen Emoticons nun
eine neue Form des Gefithlslebens hervor?
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BangBang

Hendrik Vogel,
Digital Sound-Compilation, 2014,
Soundinstallation, 8’00“

Welche Emotionen wecken die Klange digitaler Kommunika-
tion? In seiner Mehrkanalinstallation aus uns vertrauten
akustischen Signalen geht der Munchner DJ Hendrik Vogel
(1982) dieser Frage nach. Das Gerdusch einer eintref-
fenden Nachricht von WhatsApp, ein Anruf bei Skype, ein
einfaches Handyklingeln und der Besetztton verdichten
sich nach und nach zu einem mehrschichtigen Klang-
teppich.

Der Einfluss dieser, der digitalen Kommunikationswelt
entnommenen, Tone auf die menschliche Wahrnehmung
scheint erschreckend: Gleich dem Pawlowschen Hund
gehorchen wir den global verbreiteten Signalfunktionen,
die in uns bestimmte Gemiitszustdnde hervorrufen koénnen.
Auf den WhatsApp-Ton folgt meist der schnelle Griff
zum Smartphone und der Sound beim Hochfahren des
Windows-Computers weckt ein Gefilhl der freudigen Erwar-
tung. Die Moglichkeit jederzeit tber das mobile Internet
weltweit kommunizieren zu kénnen, ist zu einem Massen-—
phé&nomen geworden - vom brasilianischen Urwald bis

zum Polarkreis und in den Steppen Afrikas erklingen
die gleichen Téne und erwecken womdglich &hnliche
Empfindungen.
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Converse & Du!

Massenware als Inbegriff der Individualisierung
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BIG

BIG. ,Yes is More"“

Das 2006 gegriindete danische Architekturkollektiv
Bjarke Ingels Group (BIG) sorgt seit einigen Jahren
weltweit fiir Aufsehen durch Entwiirfe und Gebdude fir
die Masse, die von einem lustvoll popkulturellen
Pragmatismus gepragt sind. Mit einem augenzwinkernden,
betont plakativen Stil setzen sie sich damit von den
zugeknopften, rein funktionalistischen Utopien der
modernen Architektur ab. So ladt BiG etwa dazu ein,
auf einer Milllverbrennungsanlage Ski zu fahren und
durch einen Weltausstellungspavillon zu radeln. Das
Kollektiv verkniipft Funktionalitdt, Optimismus und
Hedonismus. Uberraschend ist dabei die Allianz zwi-
schen Massentauglichkeit, Nachhaltigkeit und Spab.

In Comics inszeniert BIG seine preisgekrdnten Gebaude-
projekte als Gesamtkunstwerk, das mit Leichtigkeit und
Witz daher kommt. ,Yes is More“, der bestechend
optimistische Slogan der Architektengruppe, ironisiert
die reduktionistische Moderne, die im Anschluss an den
Architekten Ludwig Mies van der Rohe mit dem Motto
»less is more“ zum Verzicht aufforderte. BIG dagegen
wirbt dafiir, die Massengesellschaft als inspirieren-
den, dynamischen Lebenszusammenhang zu gestalten. Was
hier sichtbar wird, ist alles andere als eine Droh-
kulisse einer freudlosen, anonymen Massengesellschaft.
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Therapie und Selbstsorge -

Wie Buddha zum Gartenzwerg wurde

Der britisch-polnische Soziologe Zygmunt Bauman
bezeichnet die heutige Gesellschaft als ,flichtige
Moderne", gekennzeichnet durch einen Bedeutungsverlust
gesellschaftlicher Institutionen und eine damit
zusammenhdngende Unsicherheit. Wahrend noch vor einigen
Jahrzehnten Institutionen wie die Kirche fiir eine
Verankerung des Einzelnen im Kollektiv sorgten, lassen
sich heute massenhaft verbreite, aber individuell
betriebene Formen der Sorge um das Selbst beobachten.
Konsumprodukte und ideologisch vermittelte Praktiken,
Attribute und Denkweisen bedienen dieses Bediirfnis
nach Selbstsorge.

So konnte etwa Yoga mit der darin angestrebten Zen-
trierung des eigenen Selbst zu einem Volkssport
werden. 20.000 Yoga-Lehrende gibt es Medienberichten
zufolge allein in Deutschland. Aber auch andere
ferndstliche Praxen haben seit geraumer Zeit Konjunk-
tur. Wie sehr dieser Trend um sich greift, spiegelt
sich beispielsweise im Massenangebot von Buddhafiguren
im Baumarkt wider.

Daneben beherrschen wir alle mittlerweile ein thera-
peutisches Vokabular, mit dem wir uns selbst und
unsere Umgebung beschreiben. Darauf macht die Soziolo-
gin Eva Illouz zuletzt mit einer Untersuchung zu
kommodifizierter Selbstsorge in den gegenwdrtigen
Massenmedien und der heutigen Ratgeberliteratur
aufmerksam.
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SiebenBisZehnMillionen

Stefan Panhans,
Sieben bis Zehn Millionen, 2005
Videoprojektion, 5’30"“
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Die Ausstellung wurde von Studierenden des
Masterstudiengangs Communication & Cultural
Management an der Zeppelin Universitat,
Friedrichshafen, unter der Leitung von
Karen van den Berg entwickelt.
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